
     

         

 
 
DOSSIER INFORMATIVO “ CÓRDOBA STOCK”  
 
 
 

1. FICHA TÉCNICA CÓRDOBA STOCK 
 

 
DENOMINACIÓN:         CÓRDOBA STOCK 
 
EDICIÓN:           I EDICIÓN 
 
HORARIOS:           De 10:00 a 21:00 horas. 
 
FECHA:           Del 13 al 15 de Marzo de 2009. 
 
LUGAR DE 
CELEBRACIÓN:          Córdoba- Recinto Ferial. 
 
FRECUENCIA:          Anual. 
 
CARÁCTER:          Público interesado. 
 
MONTAJE:           Suelo y modulares. 
 
SUPERFICIE BRUTA:       7200 metros. 
 
SECTORES:  

·  Textil 
·  Calzado 
·  Complementos 
·  Joyería 
·  Automoción 
·  Muebles 
·  Electrodomésticos 
·  Decoración y hogar 
·  Librerías 
·  Alimentación 
·  Ocio 
·  Inmobiliario 

 
 
PERFIL VISITANTE:         Público interesado. 
 
 
 



     

         

 
 
DIRECCIÓN          Recinto Ferial Cajasol 
ORGANIZADOR:              Ctra. Madrid km. 398,5 
                                           14.014- Córdoba 
           Email: produccion2@ifeco.org 
           Web: www. ifeco.org       
 
 

2. DE LA IDEA AL PROYECTO – “ CÓRDOBA STOCK”  
 
 
La Primera Edición de CÓRDOBA STOCK, tendrá lugar entre los días 13 y 15 de 
marzo de 2009, en el Recinto Ferial de Cajasol (IFECO), e irá dirigida a todo el público 
interesado en adquirir productos a muy bajo coste. 
Este proyecto nace de la evolución natural que va teniendo nuestra economía y por 
extensión nuestro comercio, que cada vez más necesita nuevas medidas que 
ayuden a adaptarse a los tiempos de crisis y a las necesidades. 
Así pues, son objetivos de este evento: 
 

·  Dar la oportunidad a todos aquellos comercios cordobeses que posean 
un stock de productos inmovilizado, de sacarlo al mercado en un 
espacio especialmente diseñado y creado para ello. 

·  Marco idoneo para la promoción de los comercios participantes, un gran 
número de visitantes no solo lo verán, sino que tendrán la oportunidad 
de conocer de 1ª mano el trato y los productos de su empresa, cosa 
que de otra manera sería lento y costoso. 

·  Ayudar al comercio minorista en un momento de fuerte implantación de 
grandes superficies. 

·  Servir de punto de contacto entre empresarios/as de diferentes 
sectores, contribuyendo así a la creación de lazos de colaboración entre 
los diferentes sectores del comercio cordobés. 

·  La participación de todos los sectores que engloba la feria supone un 
gran atractivo para el visitante, que en un mismo espacio puede 
encontrar todo tipo de productos con el valor añadido de precios muy 
bajos. 

 
 

3. DIFUSIÓN 
 
Para poder alcanzar con éxito los objetivos planteados es necesario llevar a cabo una 
difusión muy amplia que llegue a todas las pequeños y medianos comercios 
potenciales de participar en Córdoba Stock. Así, la difusión se realizará tanto a través 
de radio, en la inserción de información en publicaciones especializadas de los 
distintos sectores que intervienen, en prensa escrita, etc… 
 
 
 
 
 



     

         

 
4. PREVISIONES GENERALES 

 
 

A) CUANTAS EMPRESAS ESTÁN PREVISTAS QUE ACUDAN A CÓRDOBA 
STOCK 2009: La organización tiene una previsión de 80 empresas, ya que 
aunque Córdoba Stock, agrupa a muchos sectores, estimamos que gran parte 
de ellos solicitarán grandes espacios para la exposición de sus productos. 

 
B) QUE VOLUMEN DE VISITAS PREVÉ: En torno a 10.000 visitas, personas 

dispuestas a comprar. 
 
 
 

5. EXPOSITORES 
 
Podrán solicitar ser expositores los comercios y empresas de Córdoba que se 
encuentren dentro de los sectores descritos en la ficha técnica, y se acepte su solicitud 
por el comité organizador. 
 
 
 

6. FILOSOFÍA PARA EL VISITANTE 
 

·  Las rebajas de las rebajas: compromiso por parte del expositor de rebajar del 
40% al 70% respecto al precio inicial de venta. 

·  Comprobar la calidad y variedad del comercio de Córdoba. 
·  Alternativa de comercio cuando se acumula el stock de una temporada para 

otra. 
·  Búsqueda de gangas. 
·  Pasar un día de compras sin salir del recinto ferial. 

 
 
 
7. OTRAS FERIAS EN ESPAÑA 

 
Entre otras, la FERIA DEL STOCK se está organizando sobre todo en los últimos dos 
años en: Valladolid, Oviedo, Laredo, Ciudad Real, Llanes, Gijón, Dos Hermanas. 
En todos los casos con muy buenos resultados. 
 
 
 
 
 
 
 


